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Resumo

Analisa a relagdo entre ambiente e midia e sociedade, com foco especifico na divulgacdo das ideias ecoldgicas pelos
meios de comunicac¢do no Brasil, no contexto recente (1990-2010), com base no conceito de mediatizagdo como pro-
cesso social de referéncia. Isso implica examinar como se deu tal processo do ponto de vista histérico e processual,
ou seja, que fatores explicam a hegemonia da midia no contexto atual como principal meio em termos de visibilidade
ambiental no Brasil? O que contribuiu para tal relevancia? Quais os impactos da mediatizacdo na configuracdo do
pensamento ambiental e nas suas fontes de informacado? Conclui-se que a ampla difusdo das ideias ecoldgicas no Bra-
sil nas Ultimas décadas se deve a varios segmentos que atuaram em cooperacdo com os medias, tais como o Estado,
a comunidade cientifica, o empresariado do ramo dos negdcios ambientais e o terceiro setor.

Palavras-chave: Ecologia e sociedade. Ecologia e media. Ambiente e sociedade. Media, ambiente e politica.

Abstract

This paper analysis the relationship between environment and society and media, with specific focus on the dissemi-
nation of ecological ideas in the media in Brazil, within the current context (1990-2010), based on the concept of me-
diation as a social process reference. This involves examining how was this process from the standpoint of historical
process, that is, what factors explain the hegemony of the media in the current context as the primary means in terms
of visibility environment in Brazil? What contributed to such importance? What is the impact of media coverage in
shaping environmental thought and its sources of information? It concludes that the wide dissemination of ecological
ideas in Brazil in recent decades is due to several segments that acted in cooperation with the media, such as the
State, the scientific community, the business of the environmental business sector and the third sector.
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INTRODUCAO

Diversos sdo os estudos sobre o papel da mediatizacdo nocontexto contemporaneo, o que levou a pers-
pectiva denominada mediacéntrica, que relne as teorias relacionadas aos poderes e ao triunfo dos medias
na sociedade. Na perspectiva da sociologia da comunicacdo destacam-se Bourdieu (1997), Thompson (1995),
Sartori (1998), Sodré (1983), Ortiz (1991), Schmidt (2003), Pereira Rosa (2006), entre outros. Para a compreen-
sao do contexto brasileiro, trata-se de uma abordagem emblematica, devido ao papel que a midia exerceu no
letramento cultural e informacional, atuando como agéncia simbdlica de producdo de sentidos. Nesse contexto,
destaca-se a televisdao como representante maior da légica da industria cultural no Brasil, um poderoso meca-
nismo de socializacdo e instancia de poder simbdlico, nos termos de Bourdieu (1997) e Ortiz (1991).

A atuacgdo da TV na disseminagao das tematicas ecoldgicas, inclusive na programac¢ao nao noticiosa, é
emblematica para a compreensao do papel atual dos media na sociedade brasileira. Os antecedentes da me-
diatizacdo ambiental remetem as revistas ilustradas, ao cinema e as telenovelas. Sodré (1983) identifica nas
revistas ilustradas um dos relevantes antecedentes da mediatizacdo do ambiente no Brasil, especialmente
em funcdo de grandes reportagens sobre a vida de povos indigenas e de curiosidades sobre a fauna e a flora
amazonicas. Entre essas revistas destacam-se O Cruzeiro (1928-1975), Manchete (1952-2000) e Realidade
(1966-1968) que exploravam “assuntos de atualidade”, com vasto material fotografico. No ranking das tema-
ticas dessas revistas apresentado pelo autor, em segundo lugar (depois de artes e literatura)?, estd o conjunto
de temas “natureza, paisagem e aventuras”, com a divulgacao de fotos e de grandes reportagens sobre temas
que envolviam natureza, embora ainda nao houvesse o enquadramento ambientalista no sentido estrito do
termo.?

A grande audiéncia das telenovelas contribuiu para torna-las um produto televisivo por exceléncia e
consolidar a TV como veiculo de maior alcance de publico e uma vitrine para a divulgacdo de cendrios da
natureza e de paisagens exuberantes, mesmo quando ainda ndo havia o apelo explicito da agenda ambiental.
A hegemonia mediatica da televisdo consolidou-se devido ao aparato tecnolégico, mas também em funcao
da relacdo construida com o publico, de modo a se consolidar uma cultura de visibilidade social, em que os
assuntos, para se tornarem relevantes, devem ser contemplados pela programacao televisiva, apesar de
perspectivas analiticas de que a TV empobrece a cultura e simplifica os processos socioculturais e politicos.?
Por outro lado, devido a seu poder de penetracdo e de seducdo, a TV continua a ser uma das principais fontes
de informacdo e de representacdes sobre os mais variados temas, inclusive meio ambiente, a ponto de ser
considerada uma das protagonistas na formag¢do de uma opinido publica voltada para o desenvolvimento
sustentavel (Crespo, 2005), ndo sé no Brasil mas, em outros paises em que esse veiculo também é hegemo-
nico, como é o caso de Portugal, Espanha e os paises da América Latina (Schmidt, 2003).

Diante desse cenario mais amplo este texto apresenta como objetivo analisar as convergéncias entre

1 No inventario realizado pelo autor, a seqiiéncia completa das categorias tematicas ¢ a seguinte: 1) Artes e literatura; 2)
Natureza, paisagem e aventuras; 3) Personalidades e nobreza; 4) Ciéncia; 5) Esportes (Sodré, 1983, p.48).

2BARROS (1999) e CARVALHO (2001) ressaltam o aspecto plural das manifestacdes e organizagdes ambientais e seus
discursos, atores e sujeitos. Nessa visao ha trés termos que se destacam no repertorio conceitual, do ponto de vista histdrico e episte-
moligico: conservacionismo, ecologismo e ambientalismo. O primeiro remete as primeiras manifestagdes biocéntricas, com base em
estudos das ciéncias naturais, e tiveram influéncias nas politicas de patrimonializa¢ao da natureza. O segundo abrange os movimen-
tos de inspiracdo ideoldgica e politica de cariz marxista (ecopolitica)com pautas de debates sobre os efeitos nefastos do capitalismo
na natureza e na sociedade. O terceiro assumiu o discurso oriundo das retdricas concialidadoras entre producgdo e sustentabilidade.
Para pormenores, consultar Carvalho, 2001.

3 Varias sdo as publicagdes brasileiras que criticam a TV e a midia de modo geral, inspiradas nas idéias apocalipticas da Es-
cola de Frankfurt, com maior ou menor teor radical. Aqui ndo ha espaco para um levantamento abrangente, mas a titulo de exemplo
estdo os estudos de Sérgio Miceli (4 Noite da Madrinha), Renato Ortiz (A Moderna Tradi¢do Brasileira), Ciro Marcondes Filho (O
Capital da Noticia), Sérgio Caparelli (Televisdo e Capitalismo no Brasil), Cremilda Medina (Noticia, um produto a venda), entre
outros.
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o pensamento ambiental e a l6gica da mediatizacdo, com o propdsito de oferecer elementos tedricos para
a explicagdao e compreensao relacional dessa dupla emergéncia em termos de fenbmenos socioculturais: o
ambientalismo como pensamento complexo e a mediatizacdo da qual o ecologismo se tornou caso de estudo
emblematico e paradigmatico.O artigo adota a perspectiva tedrica da sociologia da comunicacado, a partir do
conceito de mediatizacdo como processo social de referéncia (Braga, 2006), o que significa considerar as teorias
relacionadas aos poderes e ao triunfo dos medias na sociedade (Schmidt, 2003). Aplica-se tal pressuposto ao
papel desempenhado pela TV na divulgacdo das temdticas ecoldgicas, com o objetivo de examinar como se
deu tal fendbmeno do ponto de vista histdrico e processual, ou seja, que fatores explicam a hegemonia da TV
no contexto atual como principal meio em termos de visibilidade ecoldgica e em que termos se da a tema-
tizagao da agenda tematica do ambientalismo no ambito dos meios de comunicagado. A énfase recai sobre o
engquadramento mididtico baseado numa perspectiva ambigua e com tendéncia a dualidade, que se reflete
em oscilagdes entre os destaques aos acidentes e riscos ecolégicos, de um lado e, de outro, ao discurso en-
tusiasmado e otimistas sobre o desenvolvimento sustentdvel, uma forma de reiteracdo na profissdo de fé no
progresso econdmico.

O percurso argumentativo inicia pela contextualizacdo das confluéncias entre os fatores sociais e cultu-
rais que culminaram com a centralidade da midia no cenario contemporaneo e seus reflexos na divulgacdo das
ideias ambientais. Em seguida apresenta-se uma sucinta abordagem sobre a mediatizacao, entendida como um
processo social de referéncia, decorrente da centralidade dos media na sociedade atual. Por fim, apresenta-se
um mapeamento das principais fases da mediatizagdo ambiental no Brasil e sua relagdo com a agenda interna-
cional, com énfase para os casos mais emblematicos da divulgacdoambiental pelos meios de comunicagdo, com
destaque paraa TV.

CONVERGENCIAS SOCIAIS E MEDIATICAS

Tanto o fendmeno cultural da centralidade mediatica como o relevo social e politico das ideias ecol6-
gicas no contexto contemporaneo resultam da confluéncia de multiplas varidveis do ponto de vista de suas
pautas culturais e dinamicas sociais . Os media passaram a ser regidos pela légica da sociedade em rede e
da perspectiva denominada intermedia (Schmidt, 2003), o que significa conexdo, intercambio e influéncia de
um meio de comunicagdo sobre os outros, resultando no efeito de consonancia de agenda (WOLF, 1995), que
se manifesta numa cobertura similar entre os veiculos concorrentes, com destaques para os mesmos temas,
fontes e enquadramentos. Trata-se de um processo inerente a prépria natureza da mediatizagdo. Schmidt
(2003, p.71) pGe em relevo o processo de intermedia, ou seja, a acdo de um veiculo sobre os demais, “se-
gundo o qual os media confiam e remetem uns para os outros, repetindo e fixando frases e ideias, gerando
nuvens noticiosas em torno dos acontecimentos”. Além disso, a mediatiza¢ao ndo deve ser estudada como
um fendbmeno que resulta exclusivamente da acdao dos media na sociedade, de modo unilateral, mas de uma
confluéncia multifatorial (SOUSA, 2000). Trata-se, na realidade, de um fenbmeno com multiplos vetores,
inclusive das interferéncias da sociedade sobre os media e também na prdépria configuracdo endégena dos
meios.

Nesse processo de intermedia, a televisdo exerceu um papel crucial. Como ressalta Schmidt (2003),
a trajetoria da emergéncia do ambiente como tema de debate publico é indissociavel da mediatizacdo. Se-
guindo o raciocinio das convergéncias sociomediaticas também sob o aspecto da organizacdo dos movimen-
tos ecoldgicos e da propria légica estruturante do idedrio ecolégico como manifestacdo complexa do ponto
de vista epistemoldgico, social e politico, na perspectiva de autores como Edgar Morin (2002) e Enrique Leff
(2002). Afinal, o pensamento ambiental reline, desde suas pioneiras e timidas manifestacdes, nas primeiras
décadas do século XX, conhecimentos e referéncias dos mais diversos campos do conhecimento, com des-
taque para as interfaces com a educacdo, a filosofia, a politica, as ciéncias sociais e o jornalismo. Apesar do
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apelo planetdrio no momento atual, o idedrio ecoldgico também chama atencdo para as realidades locais,
oferecendo oportunidade para a reflexdo sobre as situacdes proprias de cada contexto social, em sintonia
com as teorias sociais contemporaneas, que enfocam a geografia politica como emblema da necessidade de
se considerar as pluralidades e especificidades do pensamento e da acdo social (BOBBIO, 1992; HOBSBAWN,
1995; MORIN, 1994). Além disso, o ambientalismo é tributario de um idedrio filoséfico e politico gestado
pelos diferentes movimentos ambientalistas em sua dimensdo de transformacdo do pensamento social, da
ordem cultural e do sistema politico das sociedades contemporaneas.

O pensamento ecoldgico, portanto, surge como resultado de uma alianga hermenéutica entre politica,
ciéncia, cultura e educacgdo, no contexto cientifico pds-moderno. Esse novo campo de conhecimento aglutina
e justapde saberes de diversos outros dominios, tanto tedricos como normativos e praticos. O paradigma
da complexidade propde o abandono da visdo triunfalista de controle do real. As flutua¢des conceituais, as
contradicdes, ambiguidades e oposi¢cdes entre correntes de opinido, no ambito do pensamento complexo,
sdo consideradas elementos positivos, uma vez que o mesmo é movido por uma tensdo permanente entre a
aspiracao a um saber nao fragmentado e o reconhecimento da forca das incertezas, ambiguidades e proces-
sualidades (dimensdo inacabada) do conhecimento e da educacdo continuada e difusa, ou seja, como pratica
cultural inserida nas relagGes sociais (PETITAT, 2011; CARVALHO 2001;MORIN, 2002; LEFF, 2002).

Esse raciocinio esta incluido na visdo de Edgar Morin (1994), para quem a complexidade é entendida
como a ciéncia da organizacdo dos contrarios, ou seja, uma forma paradoxal de pensar a realidade e ainda
um modo de tecer os fatos cientificos com base ndo mais em dualidades, mas em paradoxos, pois a comple-
xidade é o tecido organizador de eventos, acdes, interacGes, retroacdes, determinacdes, acasos, que cons-
tituem o mundo fenoménico e se apresenta com os tracos inquietantes do inextricavel, da desordem, da
incerteza, do imprevisivel. O carater relacional é a esséncia da complexidade. Segundo Morin (1994), todo
sistema é fundamentado na sua substancia relacional de pensamento, a exemplo da emergéncia do ambien-
talismomultissetorial brasileiro.*Morin procura na complexidade cultural da sociedade contemporanea as
explicagOes para a emergéncia de um pensamento ecolégico, inclusive nos processos de rupturas, os quais,
a seu ver, assumem o papel de “desvios inovadores”, que criam as condicdes iniciais de uma transformacao
gue pode eventualmente aprofundar-se .

Pensadores como Norberto Bobbio (1992) e Eric Hobsbawn (1995) chamam atencdo para a relagdo
do ambientalismo com uma rede de outros atores sociais. Para o primeiro autor, os movimentos em defesa
da natureza ndo devem ser compreendidos como iniciativas isoladas e autbnomas, mas como parte de um
conjunto de movimentos em defesa dos direitos humanos, incluindo as liberdades individuais, os direitos
politicos e sociais. O ambientalismo, na visdo de Bobbio se insere no ambito dos chamados direitos de tercei-
ra geracdo (direitos étnicos, de género, de imigrantes, qualidade de vida, ecoldgicos etc), ou seja, o direito
relativo a natureza, no qual os sujeitos ndo sdao entendidos como individuos, grupos sociais, categorias pro-
fissionais ou instituicdes sociais. Em sua avaliacdo, nessesdireitos de terceira geragdo, o sujeito é a prépria
humanidade. Hobsbawn (1995) complementa que esses movimentos apontam para reivindicacdes que exi-
gem mudancas em toda a estrutura da sociedade e apelam para a adesdo generalizada das pessoas e nao
apenas de categorias especificas. Os direitos ambientais sdo associados as reivindicacdes,campanhas e mani-
festacOes publicas em prol da paz, da qualidade de vida, da diversidade cultural, da integracdo sociocultural,
do bem-estar geral da humanidade, independentemente de sua raca, religido, género ou nacionalidade. Tal
amplitude de insercdo social reitera o argumento de convergéncias e aproximacdes aqui discutidas.

A diversificacdo dos horizontes de sentidos sobre ecologia, na perspectiva da complexidade, foi in-

4 O ambientalismomultissetorial ¢ caracterizado por Viola (1992) como a etapa que a configuragdo politica passou a ser
regida pelo didlogo e cooperacao entre os diferentes atores ¢ movimentos, com um atenuamento dos matizes ideologicos de cada
setor.
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tensificada com a visdo de especialistas de dreas distintas de conhecimento, com ampla repercussao entre
educadores, cientistas sociais e fildsofos, ampliando a escala de interpretacdo e compreensdo da sociedade
(CARVALHO, 2001). Diante desse multifacetado quadro hermenéutico é que o ambientalismo passou a ser
tomado como exemplo paradigmatico da perspectiva de ampliacao do olhar sociolégico e politico, principal-
mente pelo seu potencial de integrar saberes e epistemologias (no plano exégeno e enddgeno das discipli-
nas), além de permitir problematizacdes complexas e transversais sobre a realidade social e politica (MORIN,
2002; LEFF, 2002). Como resultado disso, as reflexdes sobre ambientalismo foram incorporadas pelas demais
configuracdes sociais, chegando ao nivel da conversacdo civil, talvez uma das manifestacdes mais emble-
maticas do potencial desse campo de saberes como ideal politico. A conversacao civil (ECO, 2010) inclui os
debates informais protagonizados pelos préprios cidadaos, sem interferéncia ou tutela do Estado ou de ins-
tituicdes e instancias reguladoras das relacdes sociais e politicas. Tais praticas sdo derivadas da insercdo dos
individuos em relac¢des sociais multifuncionais, a exemplo de discussdes na esfera publica virtual e participa-
¢Oes voluntarias em fdruns sociais, associacdes comunitarias, programas de radio e televisdo, por exemplo.
No caso do ambientalismo, as conferéncias e féruns internacionais anteriormente em muito contribuiram
para o desenvolvimento da cultura da conversacao civil da ampliacdo das redes integradas de saberes ecolo-
gicos (Eco, 2010, Morin, 2002; Leff, 2002).

A MEDIATIZACAO COMO PROCESSO INTERACIONAL DE REFERENCIA NA AREA AMBIENTAL

A adesdo dos media a divulgacdo das ideias e debates oriundos dessas conferéncias tornou-se uma
tendéncia nacional no Brasil, registrada em varios estudos sobre o assunto (BARROS, 1999; RAMOS, 1996;
SOUSA; FERNANDES, 2002; BARROS E SOUSA, 2010). A Conferéncia do Rio (Rio 92) é considerada por esses
autores o caso mais emblematico, com ampla divulgacdo mediatica nos meses que antecederam o evento e
uma diversificacdo da agenda com destaque nunca antes registrado (SOUSA; FERNANDES, 2002). Nas con-
feréncias seguintes, o diferencial é que os debates foram incluidos em uma cobertura ja consolidada e mais
contextualizada, ou seja, os debates deixaram de ser tratadas como eventos propriamente ditos ou espeta-
culos momentaneos e passaram a ser cobertos como temas ja absorvidos pela pauta dos media (RAMOS,
1996).

Em suma, a partir da década de 1990, com a extraordinaria repercussdo da Cupula da Terra (Rio 92), o
ambientalismo consolidou-se como um fen6meno mediatizado. A mediatizacdo, segundo Braga (2006a; 2006b),
tornou-se um processo social de referéncia no mundo contemporaneo. O termo é utilizado pelo autor em duas
acepgbes. Na primeira, sdo incluidos processos sociais especificos que passam a se desenvolver (inteira ou
parcialmente) segundo as /dgicas dos media, como a politica, o entretenimento, o consumo e os diversos
tipos de aprendizagem difusa. Na segunda, mais abrangente, sdao incluidas todas as instancias da sociedade,
das rela¢Oes pessoais a divulgacdo de informacgdes. Para o estudioso, trata-se de um processo interacional
de referéncia, porque sua légica passou a servir de parametro para as principais instancias de sociabilidade,
de vinculagao social e de construgdo de representagdes sociais, inclusive sobre ambiente. “Assim, dentro da
l6gica da mediatizacdo, os processos sociais de interacdo mediatizada passam a incluir, a abranger os demais,
gue ndo desaparecem, mas se ajustam” (BRAGA, 2006, p.2).

Um exemplo da consolidacdo da escrita como processo interacional de referéncia, o qual ndo se res-
tringe aos materiais caracterizados pela palavra impressa (livros, jornais, correspondéncia, etc.) nemaos mo-
mentos especificos em que um leitor fixa o olhar sobre tais materiais (momento concreto da leitura).°Nesse

5Régis Debray apresenta andlise similar, ao analisaro desenvolvimento histérico das esferas de mediatizagdo: mnemosfera,
logosfera, grafosfera e videosfera. A primeira compreende o periodo anterior a escrita, no qual a mediag@o se dava pela memoria e a
transmissao oral da informac¢ao, mas de forma dogmatica. A segunda também ¢ anterior a escrita, mas o conhecimento era dialdgico
(debates filosoficos). A terceira refere-se a mediacdo possibilitada pela escrita (grafosfera), enquanto a videosfera tem como o uso
da imagem (cinema e TV), com redefini¢des e atualizagdes em funcdo da internet (Debray, 1994). Antes dessa sinteseapresentada
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caso inclui-setoda interacdo social que, de algum modo, faz referéncia direta ou indireta as coisas escritas,
ou seja, “toda processualidade que sé pode existir porque, em algum lugar, ha uma base escrita que da sus-
tentacdo (logica, juridica, moral, referencial, psicoldgica, cultural, etc.) ao que se processa” (BRAGA, 2006,
p.3). Torna-se, portanto, um processo interacional de referéncia porque toda essa processualidade social
ndo existiria sem o suporte material e simbdlico da escrita, como também analisou McLuhan em A Galdxia
de Gutenberg.

Assim como a escrita, a mediatizacdo eletrénica, com o avanco tecnoldgico, também se tornou hege-
monica na perspectiva de organizacao da sociedade. A mediatizacdo televisiva, por exemplo, nessa concep-
¢do, seria resultado da combinagdo de mecanismos anteriores de interagdo somados ao desenvolvimento
de ldgicas préprias. Decorre dai a ideia de que o processo de mediatizacdo da sociedade se encontra tdo de-
senvolvido que ja é assumido como dominante. No caso do ambiente, como registra Schmidt (2003, p.63), a
prépria emergéncia do tema como preocupacao social é indissocidvel da cobertura da midia, inclusive do ponto
de vista dos estudos realizados pelas Ciéncias Sociais e pela Comunicagdo:

Pode mesmo dizer-se que a sociologia ‘descobriu’ o ambiente depois
de este se tornar um problema social — facto que se deveu, em grande
parte, a importante interven¢do dos meios de comunicac¢do social. Ou
seja, foi preciso a agenda mididtica reconhecer e produzir saber sobre
o0 ambiente para que a agenda das Ciéncias Sociais inscrevesse o tema.

Ao analisar estudos realizados em paises europeus, nos Estados Unidos, na Nova Zelandia e na india,
Schmidt (1999; 2003) constata que a amplitude da relevancia publica das questdes ambientais é tributdria
da mediatizacdo, fendmeno multifacetado e complexo, com diferentes efeitos sobre a opinido publica, os
movimentos ambientalistas, os gestores publicos e os préprios media. Em relagdo a opinido publica, a media-
tizagao é responsavel pelo delineamento dos temas na agenda publica, além do enquadramento, do ciclo de
atencdo dos temas (com maior ou menor tempo de permanéncia na cobertura). Além disso, grande parte do
conhecimento e da experiéncia dos publicos no que se refere a assuntos ambientais passa necessariamente
pela cobertura dos media, que se tornaram fonte primordial de informacao, especialmente a televisdo. “Os
media traduzem e formam as percepc¢des que as pessoas ndo experimentam diretamente” (SCHMIDT, 2003,
p.69).

A mediatizacdo do ambiente foi responsavel pela visibilidade social e pela relevancia publica que o
tema adquiriu, com ampla projecao na agenda publica e nas pautas culturais, o que inclui o nivel da concer-
tacdo internacional entre os paises e nagGes, aos debates nacionais e seus reflexos nas discussdes politicas
regionais e locais Em suma, existem trés niveis que devem ser considerados para enquadrar o debate sobre
a articulacdo entre ambiente, meios de comunicagao e opinido publica:

O primeiro diz respeito a fun¢do dos medianainstitucionaliza¢cdo/popu-
larizacdo dos problemas ambientais através da sua entrada na agenda
como tema dominante: a perspectiva da agenda-setting function e dos
estudos sobre a tematizacdo. O segundo considera que os problemas am-
bientais sdo acima de tudo uma construcdo dos media, sublinhando, os
processos de comunicagdo, a importancia do contexto sdciocultural e his-
térico — as ‘ressonancias culturais’ —em que essa preocupacao é produzi-
da e o modo diferenciado como germina, privilegiando uns assuntos em
detrimento do outro: a perspectiva construtivista. O terceiro trata da inte-
racdo entre os diversos agentes de produc¢dao mediatica — fontes, jornalis-
tas, programadores, arena institucional mais vasta — e a respectiva inter-
pelo autor francés, McLuhan ja tinha publicado estudos sobre os efeitos cognitivos, sociais e politicos da mediatizacao, tais como 4
Noiva Mecanica, A Galdxia de Gutenberg e Os meios de comunicagdo como extensoes do homem.
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vencao em todo o complexo e longo processo comunicativo de formacao
da opinido publica: a perspectiva interacionista (SCHMIDT, 2003, p.64).

Além dos niveis tedricos mencionados, destacam também os efeitos da mediatizacdo na agenda pessoal
dos cidaddos, fendmeno social que ocorre porque “os individuos transpdem para as suas consciéncias aquilo
gue os media definem como assunto de preocupac¢do publica” (SCHMIDT, 2003, p.66). Esse processo nao resulta
necessariamente de informacgdes objetivas, uma vez que “a realidade social que os media criam pode ter pouco
a ver com a prépria objetividade dos fatos, mas terd muito a ver com as percep¢des das pessoas”.

Na esfera dos debates desses temas, na perspectiva mediacéntrica, ha quatro caracteristicas convergen-
tes e complementares: globalidade, complexidade, exterioridade e implacabilidade.Essas caracteristicas podem
ser exemplificadas a partir de assuntos que se referem a aspectos que fogem a escala pessoal e individual, como
o0 aumento da temperatura atmosférica, o derretimento das calotas polares e os riscos decorrentes de aciden-
tes nucleares. Sdo temas globais, que exigem conhecimento de diversas areas e acdo integrada dos diferentes
atores (complexidade). Além disso, dizem respeito ao mundo exterior dos individuos em relacdo ao cotidiano de
cada um e apresentam uma conotacdo de urgéncia e implacabilidade.

Apesar da consistente analise da autora e de seus argumentos coerentes e plenamente validos ainda
hoje, talvez seja necessario reconsiderar que, especialmente nos Ultimos anos, apds a divulgacao dos relatérios
do IPCC em 2007 (Intergovernmental Panel on Climate Change), as conseqiiéncias do aquecimento global deixa-
ram de ser vistas como algo externo e distante. Os préprios media, especialmente a televisao, passaram a tratar
0 assunto com maisproximidade, devido a possibilidade de afetar a vida de todas pessoas, independentemente
de seu local de moradia ou condicdo social. Uma certa proximidade simbélica, devido a imagem mediatizada da
Terra como “a casa comum da humanidade”. Essa concep¢ao também é fruto da intervencao dos media, com
uma pauta mais voltada para as a¢des e comportamentos do cotidiano, como dicas para economizar agua e
energia elétrica, coleta seletiva de lixo, uso de sacolas plasticas no supermercado etc.

Além do plano comportamental dos individuos, amediatizagdo também contribuiu para fortalecer as or-
ganizagGes nao-governamentais do ambiente e todas as formas de contestacdo e divulgacao relacionadas ao
campo ecoldgico, tema aprofundado por Pereira Rosa (2006). Conforme a analise do autor, a adapta¢do dessas
organiza¢des aos padroes mediaticos contribuiu para que os temas ambientais rompessem as barreiras das
descontinuidades dos assuntos na agenda dos media. A dramatiza¢gdoé apontada por Pereira Rosa (2006) como
uma das estratégias que contribuiram para a mediatiza¢do das atividades das organizagcGes ambientais.® Apesar
das diferencgas entre os movimentos e os atores ambientais, de modo geral, havia em comum a representagao
da natureza como vitima indefesa. A dramatizagao, portanto, pode ser considerada uma eficiente estratégia de
visibilidade, que permitiu a transicdo do mero e esporadico agendamento para um estagio de permanéncia e
durabilidade, mediante o escrutinio publico continuado. “Ao procurar criar uma consciéncia coletiva, os mo-
vimentos sociais tém de dramatizar os seus protestos, de forma a atrair a atengdo dos media (PEREIRA ROSA,
2006, p.44).

As retéricas emocionais e dramaticas sdo analisadas por Schmidt (2003, p.72), especialmente no caso da
televisao e a cobertura das catastrofes ambientais. Conforme a autora, as catastrofes assumem papel relevante
nesse contexto, pois funcionam como catalisadores na formagao da consciéncia ambiental e na imposi¢ao do
tema na agenda midiatica. A autora cita como exemplo o acidente de Chernobyl, em 1986, o qual, em sua ava-
liacdo,

6 Existem varios estudos sobre a eficacia simbdlica e politica dramatizagdo nos meios de comunicagdo, em especial na TV.
Para uma bibliografia mais especifica sobre dramatizagdo e midia, consultar Barros e Bernardes (2011).Em termos mais abrangen-
tes: OROZ, Silvia. O cinema de lagrimas na América Latina. Rio de Janeiro: Rio Fundo, 1992; THOMASSEAU, Jean-Marie. O
Melodrama. Sao Paulo, Perspectiva, 2005; VINCENT-BUFFAULT, Anne. Historia das Lagrimas. Rio de Janeiro, Paz e Terra, 1988.
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fez avancar a tomada de consciéncia das interdependén-
cias ecoldgicas do que centenas de discursos politicos ou ana-
lises cientificas. Uma consciéncia que a televisdo globali-
za e agudiza, sobretudo pelo enredo dramatico que cria, pelos
medos e preocupacdes que enraiza e pela nocao de risco que desperta.

As catdstrofes antrdpicas, geralmente, causam revolta na populagdo e também provocamdescredi-
bilidadepolitica. Nesse caso, como registra Schmidt (2003), os media evitam as fontes oficiais a fim de ndo
causar rejeicdo de suas mensagens pelo publico. Assim, ao evitarem as fontes oficiais os media abrem espacgo
para as vozes alternativas representadas pelas entidades ndo-governamentais. Entretanto, é necessario res-
salvar que, no caso das catdstrofes naturais, a relagdo dos media com as fontes oficiais é diferente, pois os
agentes publicos sdo retratados como colaboradores para o restabelecimento da ordem publica.

Mas a dramatizacdo é explorada pelos mais variados atores e ndo apenas pelas organizacdes ndo-go-
vernamentais (ONGs). Afinal, a retérica da dramatizacdo contribui para criar simbolos duradouros no imagi-
nario do publico, gerando elementos que servem de referéncia intersubjetiva e passam a ter mais efeito na
opinido publica do que o noticidrio factual — citar mais autores sobre dramatizagdo. Para Schmidt (2003), a
mediatizacdo das percepcbes publicas dos fatos cientificos que implicam risco encoraja o publico a memo-
rizar, imaginar e empolar cenarios catastréficos muito para além da informagao técnica transmitida. Essa
concepcdo, na avaliacdo da autora se coaduna com o conceito de cultivationanalysis,” no sentido de que a
cultura ambiental é cultivada e alimentada pelos préoprios media:

De qualquer modo, fosse como motor de arranque da preocupacao
publica, fosse como fonte de informacao fundamental e por vezes
Unica, os media contribuiram diretamente para que a questdo am-
biental se instituisse publicamente, selecionando-a como tema de
topo, captando a atencdo das audiéncias e tornando-a uma darea de
interesse publico comum, atual e prioritaria (SCHMIDT, 2003, p.75).

Entretanto, é necessdrio ressaltar que a adesao da opinido publica ndo depende apenas dos media, mas
de uma combinacdo de fatores, que passam pela conjuntura, a situagao politica, cultural e econémica. Afinal, a
eficacia simbdlica produzida pelos media “depende da ressonancia prévia de um assunto, das referéncias que
ele desencadeie (nos jornalistas e no publico), da identidade cultural de quem o recebe e da formacao e infor-
magodes que ja existiam previamente a respeito de um assunto” (SCHMIDT, 2003, p.78). As mesmas mensagens
podem provocar efeitos distintos em paises diferentes, a depender dos antecedentes em relagdo ao tema, da
relagdo do publico com os media, da eficacia da dramatizacdo, da relagao entre os media e outros grupos de
interesse e da relacdo entre os proprios media. A ressonancia dos temas globais na realidade local é outro fator
gue contribui para a maior ou menor adesao do publico a uma questdao ambiental, por mais intenso queseja seu
apelo dramatico. A configuracdo da cultura local ou da cultura politica nacional pode influenciar a percepg¢ao e
os interesses dos préprios jornalistas.

A existéncia de redes de organiza¢cdes e movimentosambientais é outro fator que interfere na
mediatizacdo. Alids, é oportuno ressaltar a voca¢do de muitos dos movimentos sociais para a mediatizacdo. No
caso dos movimentos em defesa do ambiente, existem varios casos emblematicos como a Greenpeace (interna-
cional) e a S.0.S Mata Atldntica, cujas trajetérias praticamente se confundem com a relacdo dessas entidades
com os media. Como estratégia de insercdo social, esses movimentos investiram na capacidade de entender o

7 Trata-se de uma perspectiva tedrica resultante do exame da relac@o entre a percepg¢io do publico sobre a violéncia e exposigao
desse mesmo publico aos programas televisivos de contetido violento. Gerbner (1994) concluiu que os telespectadores que mais assisti-
ram aos programas tendem a ver o mundo mais violento e apresentam maior temor de serem vitimas de crimes.
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funcionamento dos media e passaram a atuar diretamente para atender as necessidades dos jornalistas.

Essa estratégia, na avaliacdo de Schmidt (2003) e Pereira Rosa (2006) tornou-se mais eficiente do
gue os mecanismos utilizados pela comunidade cientifica. Enquanto os cientistas sdo demasiadamente cautelo-
sos na divulgacdo de resultados de pesquisa e evitam falar sobre seus estudos antes da apresentacdo oficial em
eventos académicos ou da publicacdo em periddicos de renome, os lideres de movimentos ambientalistas che-
gam a oferecer material informativo e analitico pronto para divulgacao, ja traduzidos para o formato jornalistico.
Assim, os cientistas rejeitam o modelo da mediatiza¢dao, enquanto os movimentos ambientais o estimulam.

Tais consideracdes remetem ao esquema formulado por Anthony Downs (1972) a respeito do
ciclo de interesse da noticia (issue-attention-cycle). Downs explica porque alguns temas apresentam um ciclo
de vida muito curto na imprensa, enquanto outros se prolongam por longos periodos. Em sua concepcao,
o ciclo de atencdo publica ao noticidrio sobre um fato depende de um conjunto de fatores, como a existén-
cia de condicGes sociais para por o assunto em evidéncia; o respaldo de grupos sociais para dar suporte a
repercussdo publica sobre as noticias; a natureza dos conteudos (alarmismo, denuncismo ou euforia cole-
tiva); a ideia de progresso ou avanco na solucdo dos problemas noticiados. O declinio no ciclo de interesse
da noticia, por sua vez, esta condicionado ao gradual desinteresse da sociedade e a proeminéncia de novos
temas, mesmo sem a solucdo dos anteriores. Esse ciclo € um dos pontos nevralgicos da cobertura de temas
de interesse social, como no caso do jornalismo ambiental.

A formacdo de pacotes interpretativos® é outra estratégia indispensdvel no processo de media-
tizacdo e de intervencdo no ciclo de atencdo da noticia, a exemplo da atuacdo e mediacdo de entidades nado-
-governamentais, com o intuito de produzir informacdes direcionadas para os prdprios jornalistas, ou seja, uma
estratégia de formatar pacotes digeriveis para os jornalistas. Assim,as entidades ambientalistas conseguem in-
tervir na dinamica jornalistica de diversas formas complementares: denuncias, entrevistas, comentdrios, deba-
tes, manifestacdes publicas, campanhas e oferta de material jornalistico pré-formatado, por meio de assessorias
especializadas. Essas organizacdes alimentam noticias, geram controvérsias, obrigam os parceiros e rivais a se
pronunciarem sobre seus atos e provocam respostas do Poder Publico. O éxito da mediatizacdo, portanto, é
resultado da combinacdo de um conjunto de estratégias de visibilidade, o que implica alteracdes na dinamica da
relacdo entre jornalistas e fontes ambientais (BARROS; SOUSA, 2010).

E oportuno destacar ainda o carater ambiguo da mediatizagdo. H4 momentos em que parece
gue todos os veiculos de comunicacdo sdo favoraveis as reivindicagdes ambientais, mas também ha situacdes
gue esses mesmos veiculos parecem testar a credibilidade e a forca dos movimentos. Pereira Rosa (2006, p.136)
complementa que essa ambiguidade pode se manifestar também quando os media

exigem uma mensagem mais simplificada, mas consumivel e, por-
tanto, traindo de alguma forma a complexidade do movimen-
to que a proferia; por outro lado, o funcionamento de um notici-
ario televisivo ndo se compadece com movimentos com diversos

8 A nocao de pacote interpretativo € utilizada por ErvingGoffman (1974) em seu estudo sobre Framing Analysis. Para o autor, em
cada questao discutida publicamente, como no caso de temas ambientais, existem perspectivas analiticas que recebem maior ou menor
atengdo nos debates publicos, os quais operam com uma perspectiva interpretativa definida. As versoes a respeito de um mesmo fato ou
fendmeno social sdo elaboradas no contexto de disputas localizadas, as quais sdo alimentadas por pacotes interpretativos, que fornecem
amplos repertorios de recursos argumentativos para a elaboracao de relatos a respeito de eventos significativos. Ainda segundo o autor,
esses pacotes sao organizados a partir de um conjunto de idéias-chave, metaforas, frases de efeito e referéncias a principios morais. Assim,
0s pacotes interpretativos funcionam como farol para a opinido publica, ao estabelecerem parametros de como pensar a respeito da questao
em debate. De forma simplificada, conforme o autor, o pacote interpretativo apresenta o nicleo da questdo, uma posicao opinativa corre-
spondente ao nucleo destacado, uma metafora, a caracterizagdo dos responsaveis pelo problema, as causas e as consequéncias. Na pratica,
€ como se fosse um esquema prét a porter de opinido.
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pontos de vista. Exige porta-vozes, rostos aceitdveis perante as cama-
ras, fluidez de discurso e sobretudo continuidade...” (grifos originais).

Em seu estudo sobre as organizagdes ambientais em Portugal, Pereira Rosa (2006) destaca
gue uma das estratégias dos movimentos sociais e das organiza¢des ndao-governamentais do ambiente é a
adaptacdo a pacotes interpretativos ja consolidados e aceitos pelos media:

A capacidade de uma organiza¢do ambiental introduzir novos temas na
agenda politica é reduzida, esporadica e muito dependente do contex-
to politico. Na maior parte das vezes, este estudo detectou ndo tanto
um processo de criagdo de novos formatos noticiosos, mas sobretudo
uma aceitagdo dos formatos disponiveis e, consequentemente, a sua
adaptacgdo aos interesses da associacdo (PEREIRA ROSA, 2006, P.146).

Essa estratégia revela a capacidade das entidades e dos movimentos ecolégicos para se adap-
tarem as dinamicas de producdo dos media, o que em muito contribuiu para o éxito da mediatizacao, sobre-
tudo no contexto mais recente, conforme sera detalhado a seguir, com uma tentativa de mapeamento da
trajetédria e evolucdo dessa relacdo entre os media e os temas ambientais.

EVOLUCAO E TRAJETORIA DA MEDIATIZAGAO

Conforme salientado anteriormente, a natureza comecou a ser objeto da midia, como fonte de
imagens e discursos, no contexto brasileiro desde as primeiras décadas do século XX (SODRE, 1983). Contudo,
o processo de mediatizacdorevela-se com elevado teor de dinamismo e com alta capacidade de redefinicdo e
incorporacdo de elementos novos. Elaborar um panorama completo dessa trajetéria é impossivel nos limites
de espaco de um paper. Contudo, de forma resumida apresentamos aqui uma tentativa de identificacao dos
periodos mais marcantes, em consonancia com o cendrio internacional, visto que desde sua origem o pensa-
mento ecolégico apresenta matizes planetarias.

O conservacionismoé a primeira dessas fases de evolugao e consolidagdao do ambiente como fenéme-
no mediatizado (CARVALHO, 2001). Esta etapa corresponde as primeiras tentativas de afirmacdo da causa
verde, cujos antecedentes remetem ao final da década de 1920, sob inspiracao das ideias europeias e esta-
dunidenses (DIEGUES, 1998).No Brasil, os pioneiros foram cientistase intelectuais, antenados com a tendén-
cia internacional de emergéncia de um debate pela comunidade cientifica sobre a explora¢do racional dos
recursos naturais (ESTERCI; FERNANDEZ, 2009). Do ponto de vista da mediatizac¢do, esse periodo foi marcado
pela exploragdo de imagens ambiguas da natureza — ora idealizada, ora degradada. Os principais atores que
atuaram como fontes de informacdo para a imprensa nesta fase foram os cientistas naturais, intelectuais e
defensoresda natureza como santudrio e, em menor escala, autoridades governamentais em noticias so-
bre medidas pontuais e eventos do calendario de datas comemorativas, como o dia da arvore e similares
(BARROS, 1999). Apesar disso, essa é uma etapa fundamental na evolugdo e consolidagdao do ambientalismo
como tema midiatico, cuja ténica foi a defesa de espécies da fauna e da flora, numa perspectiva biocéntrica.
Ainda hoje existem legados expressivos do conservacionismo, tanto no campo das ideias como nas novas
praticas consideradas ambientalmente corretas. Esses reflexos se manifestam ainda nas politicas publicas de
patrimonializacdo da natureza, com a delimitacdo de dreas protegidas e a protecdo de espécies ameagadas
de extingao, por exemplo.

O pacifismo é o segundo momento de afirmacdo ambiental, como desdobramento e continui-
dade do conservacionismo (Barros e Sousa, 2010), representado pelo ecopacifismo, movimento internacio-
nal que contestava o uso de energia nuclear, em contraposicdo as bombas utilizadas na Il Guerra Mundial.
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Teve seu auge no periodo de 1945 até meados o inicio da década de 1960 (GUIMARAES, 1986). Ao contrario
dos conservacionistas os ecopacifistas ndo se caracterizam como defensores exclusivos da natureza, mas da
paz mundial, da convivéncia solidaria e pacifica entre os povos, dos direitos humanos, da tolerancia social e
politica e de repudio a todas as formas de violéncia e discriminagdo. No Brasil, as repercussdes foram timidas,
mas mesmo assim conquistaram espac¢o na imprensa, na esteira das repercussdes nos jornais europeus. Tra-
ta-se de um momento expressivo no imaginario mediatico em funcdo do apelo simbdlico representado pelo
terror das ameacas nucleares e bélicas, alimentados pelas memarias de Hiroshima e Nagazaki. Um caso em-
blematico dessa fase foi divulgacdo da marcha da primeira campanha pelo desarmamento nuclear no Reino
Unido, em 1958 (PEREIRA ROSA, 2006). O evento teve grande repercussdo na imprensa europeia e fortaleceu
os movimentos ambientalistas da época, de conotacao ecopacifistas, os quais se proliferaram em varios ou-
tros paises, inclusive no Brasil (BARROS E SOUSA, 2010). Esse movimento deixou como legado iniciativas que
defendem a natureza e a dignidade humana, a educacdo ambiental, a inclusdo social, o combate a fome e a
miséria e tantas outras manifestacdes que associam a paz ao bem-estar, ao respeito as diferencas, ao convi-
vio pacifico entre comunidades, povos e nacdes. A mediatizacdo dessa fase se caracteriza pela cobertura dos
eventos e acontecimentos mediaticos organizados pelos movimentos de cariz ecopacifistas, favorecidos pela
simpatia e militancia de boa parte dos jornalistas de meios impressos (GARCIA, 2004).

A denuncia de riscos ambientais e a saide humana é o terceiro momento na evolug¢do da mediatiza-
¢do ambiental (SCHMIDT, 2003) e combina elementos das duas etapas anteriores, mas volta-se especifica-
mente para os riscos dos agrotéxicos sobre a salide humana. As estratégias anteriores, soma-se o inicio da
politizacdo do debate sobre ambiente, na esteira dos demais movimentos sociais de contestacdao que marca-
ram a década de 1960. Tanto no Brasil como em outros paises essa etapa foi marcada pela critica ao sistema
capitalista de producdo agricola e ao sistema de transferéncia de tecnologia rural para os paises periféricos.
Esse debate situa-se no ambito dos efeitos da chamada “revolucao verde”, com o uso macico de mdaquinas
e defensivos agricolas (BARROS; SOUSA, 2010). Nesse estagio o noticiario é apresentado de forma esparsa,
com abordagem pitoresca e dramatica. A fase de denuncia sobre riscos ambientais teve como eixo os estu-
dos da bidloga estadunidense Rachel Carson sobre os efeitos nocivos dos pesticidas na agricultura, em seu
célebre livro Primavera Silenciosa, publicado em 1962. Outro tema que adquiriu grande relevancia foram os
efeitos da polui¢do urbana a saude humana. A imprensa da regido Sudeste, em especial os jornais paulista-
nos ressaltaram os efeitos da poluicdo industrial no ABC paulista, com énfase para o caso de Cubatdo, com
destaque para fontes cientificas e o testemunho de pacientes que foram vitimas de doencgas decorrentes da
poluicdo, principalmente no caso de doengas respiratdrias graves (BARROS, 1999; FERREIRA, 2006).

A quarta fase, e a mais relevante do ponto de vista mediatizacdo, se consolidou com a formacao
de uma agenda global, cujo tema central é o aquecimento global (BARROS E SOUSA, 2010), devido ao seu
elevado potencial dinamizador da agenda politica e das relagGes internacionais, envolvendo uma diversida-
de de atores, interesses e arranjos politico-institucionais. A conjuncdo de diferentes atores internacionais
justifica-se pelo fato de que o ambientalismo apresenta-se como portador de valores que se sobrepéem as
diferencas de nacionalidade, cultura, regime politico, etnia (VIOLA, 1992). Essa dindamica politica tornou-se
cada vez mais expressiva no ambito da negociacdo entre os paises sobretudo pela dimensao simbdlica asso-
ciada a unidade do Planeta. Cada nacdo exerce sua soberania a partir da demarcacdo das fronteiras de seu
territorio, mas quando se trata de politicas ambientais, o debate repercute além das fronteiras internas, das
pautas culturais etnocéntricas e das hierarquizacdes morais internas. Os efeitos da poluicdo atmosférica e
das mudancas climaticas, por exemplo, extrapolam fronteiras fisicas. Em decorréncia disso é que se justifi-
cam as negociacOes internacionais e a emergéncia de organismos multilaterais para a drea ambiental.

A globalizacdo da agenda ganhou impulso com a divulgacao dos relatdrios sobre limites do crescimen-
to pelo Clube de Roma, mas consolidou-se com a inclusdo das mudancas climaticas e o aquecimento global
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(PEREIRA ROSA, 2006). Os relatérios cientificos sobre os impactos climaticos no sistema produtivo e nas
fontes de riqueza das nacGes mobilizou as autoridades, especialmente com os progndsticos sobre os efeitos
negativos na agricultura. O risco de aquecimento globalizado tornou-se o denominador comum para a con-
certacdo internacional. Surgiu, assim, um supertema para a midia internacional, capaz de impulsionar uma
politica ambiental internacional, uma vez que a mudanca climdtica unifica os diversos problemas ecolégicos,
sob o signo do risco, ao ser posta na pauta como desafio para a espécie humana e o Planeta (GARCIA, 2004).
O ambientalismo consolidou-se como fendmeno mediatizado (SCHMIDT, 2003) e como espago politico em-
blematico da atual configuracdo das relagdes internacionais e o debate sobre desenvolvimento sustentdvel,
visto como estratégia para fortalecer o ideal democratico e as politicas nacionais de defesa da natureza e dos
cidadaos (BARROS E SOUSA, 2010).

Este estdgio foi decorréncia do anterior (sobre os efeitos da polui¢dao), marcado pela atuagao da Orga-
nizacdo das Nac¢des Unidas (ONU), a partir do final da década de 1960, em prol da realizagdo da | Conferén-
cia Mundial sobre Meio Ambiente, conhecida como a Conferéncia de Estocolmo (1972). Essa constituiu um
marco histérico para o alastramento do pensamento ecolégico no mundo contemporaneo, o que seria ampliado
com a Rio 92 e a proposta da Agenda 21 nos niveis local, nacional e internacional (BARROS; SOUSA, 2010).
Vdrias conferéncias seriam realizadas na sequéncia, destacando-se a Rio+10, (2002) e os eventos prepara-
torios para a Rio +20 (2012). Em sintese, a intervencdo da ONU deve ser analisada de forma critica, com o
reconhecimento de seus méritos, mas também com ressalvas.

Entre os méritos estdo os esforcos para a constituicdo de uma agenda ambiental em nivel internacio-
nal, com ampla visibilidade e destaque pelos media. E inegavel o quanto esse esforco serviu para alertar as
populacdes e chamar a atencdo da opinido publica mundial, seja para os chamados temas globais, seja para
os problemas mais localizados. Entre as ressalvas, cabe destacar a fragilidade dos acordos internacionais e a
falta de mecanismos politicos para maior intervencdo da ONU nos casos de falta de determinacdo de alguns
paises que se negam a por em pratica os principios aprovados nos foruns internacionais, embora os media
ndo aprofundem essa discussdo (BARROS, 1999).

Apesar disso, esta fase constitui o dpice da consolidacdo do ambiente como fendmeno mediatizado,
com uma cobertura que tenta acompanhar e refletir a diversidade de abordagens, de atores e de fontes. As
questdes ambientais passaram a ser tratadas pela midia a partir da perspectiva da proximidade simbdlica
com o cotidiano do cidadao, especialmente no que se refere a assuntos como efeitos da poluigao, tratamento
de residuos solidos domésticos, impactos ambientais nas cidades e consequéncias do aquecimento global na
producdo de alimentos, entre outros exemplos. Nessa agenda urbana, o discurso da midia segue uma onda
oscilante entre os efeitos negativos (alerta aos riscos) e as iniciativas positivas de empresas, comunidades e
cidaddos em prol da sustentabilidade.

No caso das iniciativas do mercado verde, ha uma nitida conexdo entre os contetdos divulgados e os in-
teresses em captar anunciantes desse segmento (UNGARETTI, 1998). Além disso, os media passam a estimular o
“consumo verde” e a associar a responsabilidade ecolégica ao comportamento individual, reduzindo o peso da
responsabilidade dos sistemas de produgdo. Em suma, é como se nas dinamicas ecoldgicas o comportamento
individual do consumidor fosse mais relevante do que a atuagdo de todo o sistema de produgao industrial. Tal
postura dos media se explica pela necessidade de captar e manter anunciantes do universo empresarial, além
de alimentar o imaginario social de que a ampliagdo do consumo é que sustenta os modelos de desenvolvimen-
to e de vincular as praticas generalizadas de consumo pessoal a ideia de bem-estar da populagdo (Duarte, 2010).
Esse viés da mediatiza¢do, focado na perspectiva comportamental é limitado, pois ndo abrange a esfera da
acao politica no sentido mais amplo, isto é, em sua dimensao de pratica social e de formagao de condutas de
cidadania e de cultura civica (CARVALHO, 1992).
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De todo modo, a mediatizacdo se confirma como processo social de referéncia para a construcdo de
uma ordem simbdlica desses aspectos do campo ambiental, com reflexos na formacdo do cidadao, o sujei-
to ecoldgico nesse cenario de ambientalizacdo das consciéncias e comportamentos (Carvalho, 2001) ou de
uma opinido publica sobre sustentabilidade (Crespo, 2005). Pereira Rosa (2006) complementa que os media,
como agentes de producdo social da realidade,resultante da negociacdo entre diversos atores, refletem as
dinamicas do contexto social, visto que se trata de uma producdo de sentidos sobre o presente e carrega
os conflitos e as forcas de acdo e reacdo existentes entre os diversos campos sociais. O préprio jornalismo
constitui uma arena de disputas de atencdo e de credibilidade, na qual a noticia deixa de ser concebida como
espelho da realidade e passa a ser vista como resultante de processo sujeito a cargas ideoldgicas e interve-
niéncias subjetivas. Afinal,

Para perceber as noticias, é essencial perceber a sua dimensao cultural -
os valores intrinsecos que atravessam lateralmente a comunidade jorna-
listica e que expressam a cultura em que o grupo estd inserido, as normas
profissionais a que responde e as rotinas que utiliza para ordenar o caos
a que é submetido na producdo de cada jornal (Pereira Rosa, 2006, p.21).

Essa concepcdo remete a teoria multifatorial da noticia, detalhada por Sousa (2000), segundo a qual o
agendamento do noticiario ambientalrecebe interferéncias de multiplos fatores, em funcdo do contexto, dos
organismos internacionais (ONU e Clube de Roma), das organizacGes ndo-governamentais, das universidades e
dos partidos politicos. Ainda nessa perspectiva tedrica, a divulgacdo jornalistica de temas ambientais no Brasil
e em Portugal sofre influéncia de pessoas (lideres ambientalistas, cientistas, artistas e politicos), ideolégicas,
culturais, histdricas e tecnoldgicas. Essa conjuncdo de fatores é que resulta nos efeitos cognitivos e compor-
tamentais sobre a opinido publica (SOUSA 2000). Em suma, a teoria multifactorial da noticia, no ambito da so-
ciologia da comunicacdo, permite estudar a relacdo de um fenédmeno social com um conjunto de fatores sociais,
politicos, histdricos, ideoldgicos. Essa perspectiva tedrica permite o estudo do jornalismo de modo relacional,
condizente com as teorias sociais relacionadas a formacdo de opinido publica, ao funcionamento da esfera pu-
blica, ao poder simbdlico e a complexidade social e mediatica.

COMENTARIOS FINAIS

Uma questdo relevante no escopo da discussao aqui proposta, a titulo de conclusdo, diz respeito ao
papel da midia na histéria recente, no que se refere ao esclarecimento publico acerca dos temas ambientais.
Afinal, até que ponto a midia faz uma cobertura conceitual e contextual das questdes polémicas que interes-
sam a sociedade? Os diversos grupos e perspectivas sdo contemplados na cobertura de temas polémicos? O
jornalismo oferece uma cobertura equilibrada, em que todas as opinides sdo igualmente representadas?

Diante da for¢a da mediatizacdo, como processo social de referéncia e como agenciadora de sentidos
no mundo atual, é inegdvel o argumento de que o discurso ecolégico criou um espaco especial de aparéncia
social e politica, a partir das convergéncias e antinomias peculiares as suas diversas vertentes, desde as mais
radicais a aquelas que aderiram as retdricas conciliadoras do “capitalismo verde”, sob a nomenclatura de
desenvolvimento sustentavel. Essa configuracdo favoreceu a constituicdo de duas perspectivas antagonicas
de interpretacdo. A primeira ancorada no pessimismo, com foco nas denuncias aos riscos ambientais e as
criticas sobre as formas de extracdo de recursos naturais. A segunda, de base otimista, adota o principio da
conciliacdo pacifica entre as praticas econdmicas do mercado capitalista e o manejo sustentdvel da biodiver-
sidade.

Mesmo reconhecendo a pluralidade de discursos ecolégicos é visivel a predominancia de um discurso
politico globalizado (embora dual). Afinal, o pensamento ecoldgico, independentemente dessa dualidade
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hermenéutica, defende a ideia de uma casa comum (oikos) que precisa ser conservada. Essa casa comum
tanto pode ser o Planeta, no seu sentido amplo, como o territério comunitario da vizinhanca. O que se per-
cebe, contudo, é a tendéncia para a polarizacdo, que se manifestam nas duas perspectivas ja mencionadas.

Algumas das ideias basicas do ecologismo, apropriadas pela vertente otimista da mediatizacao, tra-
zem a tona conceitos como a solidariedade transgeracional, que remete a uma ordem de valores morais que
primam pela dimensdo coletiva, uma vez que constituem fator de coesdo na sociedade. Assim, o ecologismo
poder ser pensado como um novo tipo de racionalidade e de ética coletiva, capaz de unir as pessoas em
torno dos “valores verdes comuns”? O ambientalismo contribui para a criagdo de um consenso social decor-
rente de um processo de negociacao, de um agir comunicativo?

Avancando nas ressalvas ja apontadas ao longo do texto e para concluir, podemos acrescentar ainda
gue o pensamento ambientalista é complexo e multifacetado, o que dificulta uma analise critica universa-
lizante. Entretanto, mesmo com o foco no quadro de referéncia geral e planetario, percebe-se a tendéncia
para agregar representacoes sociais implicadas na ldgica contemporanea da mediatizacdo, ou seja, transmis-
sdo de idéias, valores e simbolos pelos meios de comunicacdo de massa. Tal fenédmeno foi intensificado com
a adesdo dos media a agenda verde a partir da década de 1990, com a repercussdo da Cupula da Terra (Rio
92) e a consolidacdo do ambientalismo como um fendmeno mediatizado e polarizado nas duas vertentes
mencionadas, ou seja, a interpretacdo positiva calcada nos riscos e a abordagem otimista embutida na reté-
rica da sustentabilidade. Ambas sdo abrigadas pelos horizontes de compreensado da cobertura dos media, de
acordo com os enquadramentos e as conveniéncias da agenda jornalistica e dos debates e entrevistas.

Apesar das conhecidas criticas aos media, especialmente a TV, no que se refere & espetacularizacado,
fragmentacdo e superficialidade (Bourdieu, 1997), no caso das questGes ambientais, é inegdvel a sua contri-
buicdo para que o ambientalismo rompesse as barreiras da descontinuidade na agenda dos media de forma
geral, uma vez que TV tornou-se um meio cada vez mais expressivo. Mas, seria inadequado atribuir esse papel
exclusivamente aos media, uma vez que varios atores contribuiram para a visibilidade ecoldgica. Assim, é ne-
cessario considerar a relevancia histérica de varios segmentos que atuaram como atores peritos, tais como
a comunidade cientifica (Fernandes, 1990), o empresariado do ramo dos negdcios ambientais (UNGARETTI,
1998) e as ONGs (PEREIRA ROSA, 2006). Afinal, a acdo histdrica dessa constelacdo de agentes sociais também
contribuiu para ampliar a cobertura dos media sobre a agenda verde. Em suma, podemos inferir que o so-
matdrio de todas essas forgas é que concorreu para ampliar a repercussao dos temas ambientais nos media,
em consonanciacom os pressupostos da teoria multifatorial da noticia (SOUSA, 2006) e os estudos sobre a
historicidade dos fenbmenos contemporaneos, na perspectiva da complexidade e da integracdo de saberes
(MORIN, 1994) e em conformidade com a ldgica de intermédia (Schmidt, 2003) ou consonancia de agenda
dos media (WOLF, 1995).
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